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REQUISITOS:

e Certificado Total de Estudios de
Bachillerato (original y copia).

- Constancia de Validacién del Certificado

de Bachillerato por parte de la Institucion

Emisora (original, selladq, firmada'y

membretada).

Acta de Nacimiento (original y copia).

Identificacién Oficial (copia).

CURP (copia).

Comprobante de Domicilio (copia).

2 fotografias (tamafo infantil).

Solicitud de Inscripcién.

Pago de Inscripcién.

Formato de Beca.

¢TE GUSTA IDENTIFICAR
Y ANALIZAR LAS NECESIDADES DE
LOS CONSUMIDORES?

MERCADOTECNIA

es la carrera que estds buscando.

Serds capaz de:

+ Crear y desarrollar estrategias efectivas de marketing empleando
herramientas tecnolégicas para generar nuevos modelos de negocio de
manera exitosa.

« Desarrolar e implementar los programas de comunicacién integral de
mercadotecnia en el @mbito nacional e internacional.

« ldentificar las necesidades y actitudes de los consumidores con la finalidad
de planear, disefiar e implementar estrategias que permitan proporcionar,
servicios que aseguren su completa satisfaccién, asi como el logro de los
objetivos de la empresa a la que pertenecen.

iINCRIBETE AHORA!



CUATRIMESTRE

LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA
PLAN DE ESTUDIOS CAMPUS CDMX

Introduccioén Teoria Metodologiade  Derecho Administracion  Introducciéona
ala Generaldela laInvestigacion. Mercantil. Publicitaria. la Publicidad.
Mercadotecnia.  Administracion.

Matematicas

Fundamentos Administracion  Investigacion Sociologia. Aplicadas a la Micro y Macro
de Ventas. dela Cuantitativay M';rcadotecnia y Economia.
Mercadotecnia.  Cualitativa. Administracién

TLC y Tratados Comportamiento Relaciones Régimen Tecnologias de Entorno
Internacionales. del Consumidor. Piblicas. Legal de la laInformaciény Econémico
Mercadotecnia.  €omunicaciones.  |nternacional.

Estadistica. Segmentacion Investigacionde Desarrollo de Publicidad y Problemas
de Mercados. Mercados. Habilidades Empresas. Sociopoliticos
Directivas. en México.
Estrategias Sistemas de Administracion  Propaganday Publicidad Mercadotecnia
Mercadologicas.  |nformaciénde  y Control Publicidad. Exterior. Social y Politica.
Mercados. Financiero.
Imagen Comercio Marketing de Responsabilidad ~ Medios de Desarrollo de
Corporativa. Electrénico. Franquicias. Social Comunicaciéon Productos.
Empresarial. Colectiva.
Gerenciade Logisticay Mercadotecnia  Mercadotecnia  Mercadotecnia
Marca. Distribucion. Directa. Multicultural. Industrial.

Mercadotecnia  Costosy Mercadotecnia Mercadotecnia  Taller de
de Servicios. Fijacion de Operativa. Internacional. Campaias
Precios. Publicitarias.

Técnicas de Seminario de Benchmarking.  Etica
Negociacion. Investigacion. Corporativa.

AREAS:

B rorRMATIVA
PROFESIONAL

I INTEGRAL
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Introduccién a la
Mercadotecnia.

Introduccion ala
Publicidad.

Matematicas
Aplicadas ala
Mercadotecnia.

Régimen
Legal de la
Mercadotecnia.

Investigacion de
Mercados.

Sistema de
Informacion de
Mercados.

Imagen
Corporativa.

Desarrollo de
Productos.

Mercadotechia
Industrial.

Taller de
Campanas

Publicitarias.

AREAS:

B roRMATIVA

PROFESIONAL

I INTEGRAL

Teoria
Generalde la
Administracion.

Fundamentos de
Ventas.

Micro y Macro
Economia.

Tecnologias de
la Informacion y
Comunicacion.

Desarrollo de
Habilidades
Directivas.

Administracion
y Control
Financiero.

Comercio
Electrénico.

Gerencia de
Marca.

Mercadotechia
de Servicios.

Técnicas de
Negociacion.

Metodologia de
la Investigacion.

Administracién
dela
Mercadotecnia.

Tratados
Internacionales de
Libre Comercio.

Entorno
Econémico
Internacional.

Publicidad y
Empresas.

Propaganday
Publicidad.

Marketing de
Franquicias.

Logistica 'y
Distribucion.

Costos y
Fijacion de
Precios.

Seminario de
Investigacion.

LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA
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Derecho
Mercantil.

Investigacion
Cuantitativay
Cudlitativa.

Comportamiento
del consumidor.

Estadistica.

Problemas
Sociopoliticos de
México.

Publicidad
Exterior.

Responsabilidad
Social
Empresarial.

Mercadotecnia
Directa.

Mercadotecnia
Operativa.

Benchmarking.

Administracion
Publicitaria.

Sociologia de los
Mercados.

Relaciones
Pablicas.

Segmentacion
de Mercados.

Extrategias
Mercadolégicas.

Mercadotecnia
Social y Politica.

Medios de
Comunicacion
Colectiva.

Mercadotecnia
Multicultural.

Mercadotecnia
Internacional.

Etica
Corporativa.
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